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Köln, Mo., 14.05.2007, 10:30 Uhr, bis Di., 15.05.2007, 16:30 Uhr (Sem. Nr.: 07-09)

Thema

Das Internet ist heute für professionelle Sportveranstalter ein zentrales Informations–medium. Hingegen erschließen nur wenige Sportorganisationen Einnahmen, die über die Onlinevermarktung hinausgehen. 

Die voranschreitenden technischen Möglichkeiten für Internet-TV, Community-Plattformen oder Downloads von Podcasts, Fotos usw. zwingen Sport​veran​stalter zunehmend zu einer intensiveren Betrachtung des Internets als Servicetool, Erlösquelle und / oder als Plattform für Übertragungen von Sportveranstaltungen.

Das Handy oder andere mobile Endgeräte eröffnen schon heute ein Feld technischer Anwendungen, das mehr als nur "telefonieren" ermöglicht. So bieten auch Sportveranstalter zunehmend "sms", "wallpapers" oder "Klingeltöne" an. Die zukünftigen Nutzungsmöglichkeiten versprechen weitere Angebote für Fans oder Mitglieder, die den Sportanbietern wachsende Einnahmen erschließen sollen.

Im Zeitraum des Seminars steht die Frage, wie Sportverbände und andere Sportveran​stalter schon jetzt und zukünftig durch das Internet- und Mobile-Business Einnahmen erzielen können?

Inhalt

· Welche Erkenntnisse erschließen sich aus dem internationalen Vergleich: Technikangebote / Nutzung von Internet- und Mobile Angeboten?

· Welche Angebote haben sich im deutschen Markt etabliert?

· Welche Vor- und Nachteile bieten unterschiedliche Geschäftsprozesse bzw. -modelle /und Verwertungsketten zwischen Sport und Telekommuikationsdienstleistern?

· Wie lassen sich Kosten / Einnahmen "etablierter" Angebote (Downloads, sms, voten, wallpapers oder Klingeltöne) optimieren?

· Welche Angebote passen zu welchen Anbieter (Verein / Verband / Sportveranstalter?

	Zielgruppe:
	· Mit strategischen Fragen des Marketings befasste Führungskräfte von Landessportbünden, Spitzen- und Landesfachverbänden.

· Marketingexperten von Sportvereinen und Proficlubs mit entsprechendem Potential.

· Veranstalter nationaler und internationaler Großsportereignisse



	
	

	Referenten:
	Dr. Dirk Mazurkiewicz, 

Geschäftsführer ISS, Institut für Sportmanagement und Sportmedizin der FH Koblenz

Themenschwerpunkte: Marketing; Sport und Medien; Personal- und Organisationsentwicklung

Jochen Färber, 

Pressereferent und Redakteur, Eurosport, Paris



	Leitung:
	Toni Niewerth, Führungs-Akademie des DOSB



	Ort:
	Führungs-Akademie DOSB, Willy-Brandt-Platz 2 (Stadthaus), 50679 Köln



	Gebühr:
	190 Euro (Nicht-Mitglieder 270 €); inklusive Materialien und Verpflegung



	Anmeldung:
	Führungs-Akademie DOSB, Willy-Brandt-Platz 2 (Stadthaus), 50679 Köln.
Fax: 0221 / 221 220 14;  Email: info@fuehrungs-akademie.de
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